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TEVFIiK AYDIN

Omer Fatih AYDIN
Yénetim Kurulu Bagkani ve
3. kusak temsilcisi

Marka hikdyenizi anlatir mi-
sin1z? Kurulusundan bugiine
kadar gecirdigi degisimler, kilo-
metre taslari vs...
Firmamiz Trabzon’da dedem (Ka-
bazade) H. Mehmet Nuri Aydin
tarafindan kuruluyor. Kendisi
mistantik. Simdiki tabiri ile sor-
gu hakimi. O zamanki kanunlara
gore devlet memurlarinin ikinci
bir iste calisabilmesi mimkiin
oldugundan; yeniliklere acik,
miitesebbis biri olmasi ve aile-
sini daha iyi gecindirebilmek
amaciyla o giniin yeni meslegi
saatcilik ve gozlik isine giriyor.
Trabzon’da Kunduracilar Cad.
No.15’te 1889 yilinda ilk magaza-
sini aclyor.

Sehrin ileri gelenlerinden
ve giivenilir bir insan olan de-

demin dikkani, zaman icinde
Istanbul’dan istenen ve o zama-
nin sartlarinda bulunmas: ve
nakliyesi zor olan bircok ma-
lin siparis ve teslimat yeri gibi
oluyor. Hala fiicra kasabalarda
bu tarz dikkanlara rastlanir.
Uzerindeki tabelada “Bulunur”
yazar. Daha sonraki yillarda
radyo’nun giindeme gelmesi ile
Trabzon bdlgesi Philips radyo
bayiligi aliniyor. Radyo’dan ka-
din sesi duyulmasi hatta kadi-
nin sarki séylemesi basta sehrin
muhafazakdr kesimi tarafindan
gdvur icad:i ve giinah diye yadir-
gansa da ayni zamanda Hac1 olan
dedem yenilikleri sunmaya de-
vam ediyor.

Ticaret Lisesi’'nde okurken
babasina ditkkanda yardim eden
ve saat¢iligi de 6grenen babam
Tevfik Aydin, ticareti, siparisler
icin Istanbul’a gidip gelerek, mal
alip satarak cok ufak yasta 6gre-
niyor. 1940 yilinda Istanbul’da
0 zamanin en 6nemli meydan-
larindan olan Eminéni meyda-
ninda ilk subeyi acmaya karar
veriyor ve saat, optik ve Philips
bayiligi isini devam ettiriyor. Is-
tanbul halkina iITU’niin deneme
yayinlari sirasinda ilk televizyon
goriintiileri yine Eminéni maga-
zamizdan yayinlaniyor. 1940’lar-
da istanbul’da cok fazla Tiirk ve
Misliiman tiiccar, bilhassa saat
ticareti konusunda bulunmuyor.
Tirklerin tercihi ve gbézde olan
meslekler daha ziyade askerlik
ve devlet memurlugu. Bu neden-
le Tevfik Aydin kendi konusunun
ilklerinden biri oluyor.

Istanbul'da Surici denilen ta-
rihi yarimadada istimlaklar ve
yer degistirmelerle su an icin-
cli yerimiz olan Sirkeci Hobyar
bolgesinde faaliyetimize devam

etmekteyiz. Mekanik Saat ko-
nusunda ihtisaslasan firmamiz
Quartz saatlerin piyasaya hdakim
oldugu yillarda biraz etkilense
de varligini strdirmistiir. 2006
yilinda Kanyon AVM’de actigimiz
sube ile birlikte mimessili ol-
dugumuz Meistersinger, Nomos
Glashiitte ve Zeno-Watch Basel
gibi kol saati ve Modalo saat kur-
ma aparatlari ithalatina ve isvic-
re saatleri agirlikli olarak pera-
kende isimize devam ediyoruz.
2012 yilinda kizim Canan Aydin
Onder'in de ise girmesi ile sirke-
timizde doérdiincii nesil baslamis
oldu.

Tiirk markalarinin 6mriiniin ortala-
ma 10 yil oldugu diisiiniildiigiinde,
sizin gibi istisnai ve uzun Omiir-
lii bir markanin basarisin1 neye
bagliyorsunuz?
Dedeme bir giin merakli bir
miisteri: “Cok saat sattin mi?”
diye sormus. Dedemin cevabi
sOyleymis: “Biz saat satmayiz,
miisteri begenir alir”. Firmami-
zin prensibi haline gelen bu ce-
vap dedemin mal temininin ¢ok
zor oldugu yokluk zamaninda
bile aslinda pazarlama yaptigi-
nin bir géstergesidir. Prensibi-
miz, piyasamizin saticinin de-
gil daima misterinin piyasasi
oldugu ve satisin sadece miis-
terinin beklentileri ve arzusu
yoniinde gerceklesebilecegidir.
Eski bir tabir vardir: “En
koéti miisteri bile en azindan
malin tozunu aldirir’ derler.
Misterinin isteklerine ve so-
rularina dogru cevaplar ver-
mekten yilmayiz. “Bu alir, bu
almaz” gibi misterilerimizi
kategorize etmeyiz. Hareket be-
rekettir, yeter ki bolca miisteri-
niz olsun!
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Yiizyillik Markalar Dernegi’nin
marka imajiniza ne gibi katkila-
r1 oluyor?

100 yillik markalar dernegine iiye
olma amacim bugiine ait olmak
ve markamin kiltiirel mirasini
korumaktir. Zaten eger bugiine
ait olabildiysem kiiltiirel mirasi
korumusum demektir. Yoksa de-
demin miras1 sadece kurulus ta-
rihinin eskiligi olarak tarih say-
falarinda kalirdi. 100 Yillik Mar-
kalar Dernegi benzer gec¢mise
sahip, bu siirecin biitiin zorluk-
larina g6gis germis markalarin
bir araya gelmesi ile olugsmustur.
Boyle bir dernekte fikir aligve-
risinde bulunmay1 ve ortak ha-
reket etmeyi ¢cok 6nemsiyorum.
Hepimiz Turkiye’de markalasma
olmadigindan yakiniriz. Bu ne-
denle var olan, hem de yizyillik
olan markalarimizi korumamiz
gerektigine inaniyorum.

Tiirkiye’den cikan iyi sayilabile-
cek markalarin biraz sivrilince
kiireselden gelen satin alma tek-
liflerini ¢ok diisiinmeden kabul
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ettiklerini goériiyoruz. Bununla
ilgili yorumlariniz nelerdir?

Sadece Tiirk markalarinin degil
dinya capindaki bir¢cok marka-
nin zaman icinde kiiresellesme
nedeniyle el degistirmekte ol-
dugunu goériiyoruz. Tiirk firma-
larinin da kendi konularindaki
(Godiva, Grundig gibi) iinldl din-
ya markalarini satin aldigini bili-
yoruz. Kiiciik olsun benim olsun
disiincesiile hareket etmiyorsak
bunun normal bir gelisme oldu-
gunu disiniyorum. Kanimca
burada duygusallik degil marka-
nin gelecegi ve dogru kimselere
markanin ge¢misinin ve kiiltiirel
mirasinin teslim edilmesidir.

Markaniz, dijital doniisiim etkisiy-
le is yapma sekillerinin degistigi
yeni diizende, yeniliklere adapte
olabilmek adina ne gibi calismalar
yiiriitiiyor?

Sosyal medyanin piyasamiza yén
verecegi kanisindayim. Artik her
tirlia bilgi internette mevcut.
Onemli olan markanizla ilgili
dogru bilgiyi internette yayinla-

mak ve potansiyel miisterinizle
bulusturmak. Bunun icin www.
tevfikaydin.com websitesini
kurduk. Ayrica, is konumuz olan
saat ve kalem hakkinda bu konu-
nun meraklilarina ulagsmak ve
onlarla fikir aligsverisinde bulun-
mak amaciyla Usta Saati (www.
ustasaati.com) adinda bir blog da
yaziyorum. Facebook, Twitter ve
Instagram hesaplarimiz dzerin-
den de saat meraklilariyla inte-
raktif bir iletisim i¢indeyiz. Ma-
gazalarimiz kapandiktan sonra
bile saat meraklilari bize bu mec-
ralardan her an ulasabiliyorlar.
Ozetle, biz bu dijital déniisiim sii-
recinde, stratejimizi “Her zaman
ulasilabilir olmak” prensibi tize-
rinden kurguluyoruz. Ozellikle
genc¢ miisterilerimiz i¢in bunun
onemini kavradik. Yegdne ama-
cimiz olan “Bugiine ait olmanin”
bas sarti bu.

Ulkelerin itibarlarini temsil
eden koklii markalarin 6miirle-
rini devam ettirmelerinde devle-
tin katkilari neler olmal1?
Kurulus oncesi calismalarimizi
da katarsak, yaklasik ii¢ sene-
dir énemli bir kismi benim fir-
mam gibi Kobi 6l¢eginde olan,
Tirkiye'nin ytizyillhik koékld fir-
malar: ile bir araya gelerek, tec-
riibelerimizi aktarmak, markala-
rimiz nezdinde Tiirkiye’nin tani-
timini sadece kisitlidernek aidat-
lar ile yapmak icin galisiyoruz.
Bu cercevede, devletin, dernegi-
mizin faaliyet konusuna giren
projelere maddi destek vermesi
ve yardimc1 olmasi ¢cok 6nemli ve
gereklidir.
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